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  POLOGNE 
 
 

Taux de change (31.07.2008) 

 
 

 PLN 

1 USD 2,0512 

1 EUR 3,2036 
 

 

La Pologne 29eme  économie au 
monde.  
 

La Pologne fait partie des pays au 
monde qui se développent le plus 
rapidement. Selon un rapport 
publié par l’Institut de 
Globalisation (IG), la Pologne se 
retrouve à la 29eme place parmi 
les 50 pays les plus dynamique en 
terme de développement. Les 
auteurs du rapport ont pris en 
compte des données telles que la 
croissance du PIB, la valeur du 
PIB par personne, le taux de 
chômage, l’inflation, La dette de 
l’état, le CA du commerce 
international et les IDE. Les cinq 
premières places sont occupées 
par les leaders asiatiques avec 
Hongkong en tête. Parmi les 
nouveaux membres de l’UE la 
Pologne est devancée par la 
République Tchèque (24eme 
place). Selon les experts de l’IG, 
les atouts de la Pologne sont la 
hausse dynamique du PIB, la 
baisse du chômage et la hausse 
des échanges commerciaux 
renforcés par des IDE. Il est 
important de noter que ce 
développement dynamique n’a 
pas été suivi d’une surchauffe 
économique comme c’était le cas 
en Hongrie ou dans les pays 
Baltes. 
www.paiz.gov.pl 

ECONOMIE 
 
Selon l’Office national des statistiques (GUS) la production 
industrielle en juin 2008 a enregistré une augmentation de 7,2% 
à l’échelle annuelle, après une augmentation de 2,4% à 
l’échelle annuelle en mai 2008. 
www.msz.gov.pl 
 
 
Les nouvelles commandes dans l’industrie en Pologne ont 
augmenté en mai 2008 de 4,1% à l'échelle annuelle, après une 
augmentation de 4,4% en avril 2008, a communiqué le GUS. 
www.beskid.com 
 
 
Selon le GUS, la vente au détail en mai 2008 a augmenté de 
14,9% par rapport à la période correspondante 2007, après une 
augmentation de 17,6% à l’échelle annuelle en avril 2008, 
tandis qu’à l’échelle mensuelle la vente a baissé de 1,9% en 
mai 2008. 
www.beskid.com 
 
 
Après l’adhésion de la Pologne à l’UE, les investis sements 
directs ont augmenté 2,5 fois 16/07/2008  
Après l’adhésion de la Pologne à l’UE, l’afflux moyen 
d’investissements directs à l'étranger (IDE) était 2,5 fois plus 
élevé qu’avant l’adhésion, a informé Adam � o
nowski du 
cabinet de conseil Pricewaterhouse Coopers (PwC). Dans les 
années 2001-2003, les investissements directs à l’étranger se 
sont chiffrés en moyenne à 5 milliards d'euros, et dans les 
années 2004-2007, ils se sont élevés à 12,1 milliards d’euros. 
La valeur des investissements directs à l’étranger avant 
l’adhésion de la Pologne à l’UE constituait 2,4% du PIB et après 
l’adhésion à l’Union : 4,4% du PIB . Selon les experts, la 
Pologne, en adhérant à l’UE, est devenue plus attirante pour les 
investisseurs, entre autres grâce à la réduction des risques liés 
à l’exercice de l’activité économique. 
www.msz.gov.pl 
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VEILLE SECTORIELLE & INVESTISSEMENTS  
 
Les distributeurs polonais misent sur les produits bio. 22/07/2008 
Les dépenses des consommateurs en produits naturels augmentent. Selon l’Association O ! eko, d’ici 
quelques années tous les réseaux de distribution vont avoir dans leur offre des produits bio. Les 
producteurs bio fournissent déjà leur produits à des grandes surfaces comme Tesco ou Auchan, et ils 
prévoient encore cette année d’agrandir leur distribution dans d’autres magasins. La rentabilité de ce 
type de produits est visible depuis peu de temps, car les prix sont 20 % voir même 100% plus cher que 

les produits normaux. Une grande partie des produits bio provient de la société 
Symbio, leader dans la production de produits bio en Pologne. Selon les spécialistes 
le développement du marché des produits bio n’est qu’au début de son évolution. La 
part de marché de ses produits est relativement faible pour le moment mais 
actuellement les polonais dépensent environ 80 à 600 mln de PLN pour ce type de 
produit. www.portalspozywczy.pl  

 

Les polonais achètent de plus en plus des vêtements  et d’aliments de luxe. 19/07/2008. 
Les marques de luxe sont de plus en plus présentes sur le marché polonais. 
Les polonais achètent de plus en plus de vêtement, nourriture, cosmétique 
de luxe. Les leaders de ce marché sont les italiens et les français, qui avant 
considéraient la Pologne comme un marché trop petit et ne voulaient pas 
ouvrir leurs magasins. Ce phénomène est en pleine évolution et change 
d’année en année, car les polonais dépensent 7mld PLN par an dans les 
produits haut de gamme. Les costumes d’un montant de 15 000 PLN, des 
sacs allant de 2 000 à 3000 PLN, des montres de 10 000 à 20 000 PLN trouvent de nombreux amateurs 
en Pologne. Les producteurs occidentaux des marques de luxe observent attentivement le marché 
polonais depuis des années et selon Marcin Powierza, directeur de Powierza Family Company et 
partenaire des magasins Max Mara, Coccinelle, Pollini. Hugo Boss, Burberry i Ermenegildo Zegna, le 
facteur décisif pour des marques telles que Louis Vuitton, Gucci, Prada, Chanel a été l’adhésion de la 
Pologne au sein de l’UE. Ces magasins sont présents non seulement dans la capitale (Varsovie) mais de 
plus en plus dans des villes comme Wroclaw ou Poznan. Parallèlement, la demande en montre et bijoux 
ne cesse d’augmenter. Mais c’est tout de même dans les produits alimentaire, boisson et alcool qu’on 
observe cette tendance. 50% des dépenses dans ce secteur sont des produits haut de gamme soit 3,5 
mld de PLN. Les bénéficiaires sont des distributeurs tels que Alma, Bomi, Piotr& Pawel mais aussi les 
hypermarchés et supermarchés qui élargissent leur gamme de produits. Les consommateurs polonais 
sont tout simplement à la recherche de nouveaux produits. www.portalspozywczy.pl  
 

La nourriture polonaise est en concurrence. 11/07/2 008 
La nourriture polonaise est en concurrence sur le marché de l’UE. 80% des exportations polonaises en 
aliments sont destinées vers les pays membre de l’UE. Les polonais sont compétitifs sur les prix, la 
qualité et les techniques de production. L’export représente 22% de la production alimentaire vendue. 
Selon l’industrie de l’économie agricole et alimentaire, les produits alimentaires exportés sont souvent 
des produits transformés, ce qui influence la rentabilité des produits comme la viande, pâtisserie, fruits et 
légumes mais également le poisson. Ces produits sont également exportés vers des pays hors UE 
comme la Russie, l’Ukraine ou encore la Moldavie. www.onet.pl 
 

La demande en surgèles en hausse. 25/07/2008.  
En 2007, l’export polonais des légumes surgèles a atteint 313 000 tonnes (en 2006 
il était de 307 000 tonnes). En 2008, une augmentation pouvant aller jusqu’à 
322 000 tonnes est à prévoir tout particulièrement pour les légumes comme le 
chou-fleur, les carottes, les brocolis, les tomates et les mélanges de légumes 
tandis que les poivrons et le mais subiront une hausse plus faible. 

www.ebronisze.pl 
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ITM construit des supermarchés Bricomarché encore p lus grand. 
14/07/2008. 
A Nowy Tomysl, le groupe des Mousquetaires (ITM) a ouvert le plus grand 
supermarché Bricomarché en Pologne avec 2 000 m² destinés aux 
bricoleurs. Actuellement, le Groupe possède 48 supermarchés Bricomarché 
en Pologne. C’est le réseaux le plus développé en Pologne en terme de 

quantité de magasins et de domaine d’activité. Ces magasins laissent le choix parmi plus de 18 000 
produits et se situent dans les petites et moyennes villes (entre 20 000 et 70 000 habitants). 
www.portalspozywczy.pl  
 
Les zones économiques attirent les investisseurs. 1 5/07/2008 
Au cours du premier semestre la zone économique de Katowice a délivré 6 autorisations aux 
investisseurs étrangers. 4 projets vont être réalisés dans le secteur automobile, jusqu'à la fin 2012 plus 
de 350 Mln de PLN seront investis dans cette zone. Quand à la zone économique de 	ódz, 600 mln de 
PLN seront investis dans les prochaines années. Les secteurs sont très mélangés : IT, BPO, BTP, 
électronique. 5 nouvelles entreprises y seront implantées dont une hollandaise ABB et une française 
Amcor Flexibles Reflex qui investiront pour la deuxième fois dans la région de 	ódz. 
www.paiz.gov.pl 
 
L’industrie de l’armature en hausse. 01/07/2008 
Le secteur de l’industrie de l’armature semble connaitre sa période de gloire. Les entreprises polonaises 
sont déjà présentes en Inde, en Asie et dans les pays Arabes et gagnent petit à petit les marchés 
européens. La France devient un partenaire important en ce qui concerne les outils de protection des 
systèmes. Le Centre industriel de l’optique a obtenu une commande de 115 mln PLN pour fournir à 
l’armée polonaise des lunettes de protection, viseurs et jumelles nocturnes par infrarouges. 
www.egospodarka.pl 
 
Volvo ouvrira son centre service à Pietrzykowice. 1 0/07/2008 
Volvo Polska se prépare à l’ouverture d’un centre de service auto dans la région 
de la basse Silésie. Environ 1,5ha vont être aménagés avec des entrepôts, 
laverie et tout type de service. C’est dans la même ville qu’a été récemment 
inauguré la nouvelle station service autorisée de poids lourds Mercedes. Ce 
service englobe toute la région de la basse Silésie à proximité de l’autoroute A4.  
www.pim.org.pl   
 

500 hôtels seront construits avant l’Euro 2012. 30/ 07/2008 
Le nombre de chambre d’hôtel augmentera de 73 000 à 100 000. Depuis deux 
ans le secteur hôtelier en Pologne est en plein essor. Suite à l’euro 2012 
accordé à la Pologne, de plus en plus d’investissements dans ce secteur sont 
réalisés. Selon, Lecz Piotrowski consultant pour le secteur hôtelier, la Pologne 
ne possède que 40 lits pour 1000 personnes, il y a un véritable manque d’hôtel 
et ce phénomène est surtout observé dans les grandes villes où il manque des 

hôtels économiques d’une et deux étoiles(100-150 PLN/ la nuit). Des réseaux hôteliers comme par 
exemple Hilton ont décidé d’investir en Pologne, Hilton qui possède actuellement un seul hôtel à 
Varsovie a décidé d’en ouvrir 11 autres dans les villes de Wroc
aw, 	ódz, Kraków et Rzeszów, et il n’e st 
pas le seul. Holiday Inn et le leader polonais du secteur hotelier Orbis Accord souhaitent également 
agrandir leur réseaux. Ce sont les hôtels les plus chers qui se développent le plus rapidement et sont le 
plus rentable à cause de leur fréquentation de quasi 100%. Selon l’institut de tourisme, d’ici 2012, 100 
nouveaux hôtels seront ouverts par an.  
www.gazetaprawna.pl 
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Les dépenses dans le secteur IT dans les grandes en treprises. 15/07/2008. 
En 2007, les 100 plus grandes entreprises polonaises ont investi environ 5,7 mld PLN , ce qui représente 
¼ de tous les investissements IT en Pologne tous secteurs confondus. Le volume du marché des IT en 
Pologne en 2007 a été estimé à 22,8 mld PLN. www.egospodarka.pl 
 
Le succès des meubles polonais sur les marchés euro péens. 17/07/2008  
La Pologne est le troisième plus grand exportateur de meubles derrière 
l’Allemagne et l’Italie. La Pologne exporte des meubles à hauteur de 4,4 mln 
d’euros par an. Selon le rapport publié par le centre d’étude industrielle à Milan 
(CSIL), il en résulte que la Pologne compte parmi les dix plus grand 
producteurs de meubles au monde d’une valeur de 307 mld de dollars. Quant 
à l’exportation au sein de l’UE, la Pologne occupe la troisième place avec 4,4 
mln d’euros par an. La valeur totale des exportation en meubles polonais est estimé à 7,6mln d’euros par 
an, ce résultat est obtenu grâce aux nouvelles usines de productions construites avec comme but 
l’export. www.paiz.gov.pl 
 
Les entreprises polonaises fabriquent de plus en pl us de panneaux solaires. 17/07/2008 . 
La production de panneaux solaires ne cesse d’augmenter en Pologne. Non seulement les entreprises 
mais également les consommateurs privés deviennent de plus en plus intéressés par ces panneaux. Ce 
phénomène devenu à la mode est du à la hausse constante du prix de l’énergie, c’est pourquoi les 
fabricants augmentent leur production et étendent la distribution sur tout le pays. Les trois plus grand 
fabricants polonais de panneaux solaires Watt, Hewalex i Aparel-Ergom prévoient d’augmenter leur 
production de 30% sur le marché polonais mais également sur les marchés de l’Europe occidentale, 
l’Estonie et la Lituanie. www.paiz.gov.pl 
 

Le marché polonais des fenêtres de toit est estimé à 92 M EUR/an. 15/07/2008 
La Pologne est devenue le leader mondial de la production de fenêtres de toit. La 
valeur de ce marché est estimée à environ 92 M EUR/an et les usines polonaises 
fournissent chaque année près de 1 million de fenêtres de toit. Deux marques 
priment sur ce marché : Velux (le fabricant est danois, mais il fabrique en Pologne) 
et Fakro (marque locale), chacune ayant environ 45% du marché. Les exportations 
de fenêtres de toit s’élèvent à environ 75% de la production, dont un quart est 

vendu en Allemagne. Parmi d’autres clients il faut citer les pays scandinaves, le Royaume Uni, les pays 
méditerranéens ainsi que la Chine et la Corée du Sud. www.missioneco.org  
 
Air Liquide construira son usine en Pologne. 17/07/ 2008 
Le français Air Liquide, fabricant de gaz technique et médicaux, a signé un contrat pour fournir des gaz 
industriels à l’usine d’azote de Pu
awy. La société prévoit également de construire une usine dans les 
alentours de Gda� sk. Plus de 200 tonnes d’azote liquide et d’oxygène par jour seront produit dans cette 
nouvelle unité. Cette usine permettra de répondre à la demande qui ne cesse d’augmenter dans cette 
zone très dynamique. Ces investissements sont à hauteur de 10 mld d’euros. Air liquide est présent sur 
le marché polonais depuis 1995, et ses semi-produits sont destinés à la production : de bulles dans les 
produits gazeux, du conditionnement des aliments et de l’oxygène dans les hôpitaux.  
www.paiz.gov.pl 
 
Du mieux pour l'éolien polonais. 12/06/2008 
La Pologne se place au 5ème rang mondial des pays développant le plus rapidement 
l'énergie éolienne. C'est ce qu'a affirmé l'Association mondiale de l'Energie éolienne dans 
sa publication annuelle "Wind Energy International". Avec une hausse de 80,5% sur l'année 
2007, la Pologne arrive derrière la Turquie, la Chine, la République Tchèque et la Nouvelle-
Zélande. Il faut cependant tempérer ses résultats en précisant que la production globale 
d'énergie éolienne en Pologne est encore faible. Les turbines polonaises ont une capacité de 276 MW, 
loin derrière l'Allemagne, premier producteur mondial avec 22.247 MW. www.bulletins-electroniques.com  
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REPUBLIQUE TCHEQUE 

 
 

ECONOMIE 
 
La croissance économique. 24/07/2008 
La croissance du PIB devrait donc s’élever à 4,6% en 2008 et à 
4,8% en 2009. Inversement, le taux d’inflation a, lui, été revu à 
la hausse et devrait être de 6,1%. Ces chiffres ressortent de la 
dernière prévision macroéconomique réalisée par le ministère. 
En 2007, les taux de croissance économique et d’inflation 
avaient été respectivement de 6,6% et de 2,8%. Selon le 
ministère des Finances, la République tchèque entre donc 
après plusieurs années de forte croissance dans une phase de 
léger ralentissement économique. 
www.radio.cz 
 
Quelques entreprises tchèques font déjà leur transa ctions 
en euros. 1/07/2008 
Malgré le fait que la date de l’adoption exacte de l’euro n’est pas 
encore connue, quelques grandes sociétés commencent déjà 
leurs transactions en euros. Le secteur automobile est l’un des 
premiers et le plus important a avoir adopté l’euro, Skoda Auto 
réalise 80% de ses transactions en euros. En utilisant des à 
présent l’euro les sociétés exportatrices se protégent contre les 
pertes dues au taux de change, surtout avec le nouveau record 
de la couronnes tchèque de 23,77 pour un euro. 
www.radio.cz 
 
Année économique franco-tchèque lancée! 22/07/2008 
L’Année économique franco tchèque (AEFT) a débute en juin. 
Ce programme fait partie du partenariat stratégique signe par le 
Premier ministre tchèque Mirek Topolanek et le président 
français Nicolas Sarkozy. L’AEFT est destinée a soutenir les 
liens économiques et commerciaux entre les deux pays durant 
leurs présidences successives de l’UE, c’est-à-dire du 1er juillet 
2008 au 30 juin 2009. 
www.czechinvest.org 
�
La République tchèque toujours attirante. 22/07/200 8 
Selon une étude réalisée par Ernst &Young, la République 
Tchèque a conservé sa place parmi les dix pays les plus 
attractifs au monde pour les investissements directs étrangers 
(IDE) : elle est classée 9e cette année. La Chine est classée 
première, devant l’Europe centrale et l’Europe occidentale. Ces 
régions restent cependant, avec les Etats-Unis, les destinations 
de prédilection des IDE. 
www.czechinvest.org 
 

Taux de change 
(31.07.2008) 

 

 CZK 

1 USD 15,320 

1 EUR 23,936 
 

 

La République tchèque au top 
pour la construction 
automobile. 
 
Les constructeurs tchèques 
produiront selon toute 
probabilité plus d’un million de 
voitures dès cette année. Avec 
une proportion de cent voitures 
pour mille habitants, la 
République tchèque deviendra 
ainsi le troisième plus grand 
producteur de voitures au 
monde par habitant. Les seules 
à produire plus sont la Belgique 
et la Slovaquie. L’année 
prochaine s’y ajoutera la 
production de l’usine Hyundai 
Motor de Nošovice, et la 
Tchéquie deviendra ainsi 
vraiment le numéro 1 de la 
production automobile par 
habitant. L’industrie automobile 
donne à l’heure actuelle du 
travail à plus de 125 000 de 
personnes dans le pays, donc à 
8,5% de tous les travailleurs de 
pays. Le secteur automobile 
produit 20,2% du chiffre 
d’affaires de l’industrie et 
contribue à la même hauteur 
aux exportations du pays. 
www.czechinvest.org 
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VEILLE SECTORIELLE & INVESTISSEMENTS  

 

Le nombre de producteurs de produits alimentaires b io en augmentation constante. 3/07/2008 
Le nombre de producteurs de produits alimentaires biologiques augmente rapidement en République 
tchèque. Le ministère de l’Agriculture en recensait 375 au mois de juin contre 150 à la fin de l’année 
2006 et 250 fin 2007. Pour autant, environ 60 % des produits bios vendus sur le marché tchèque 
proviennent de l’étranger, essentiellement parce que la production tchèque n’est pas suffisante pour 
répondre à la demande. Par ailleurs, selon le ministre de l’Agriculture, Petr Gandalovi� , un grand nombre 
de nouveaux producteurs de produits bio s’oriente vers la production de vin. Depuis le début de l’année, 
la superficie des vignes appartenant à la catégorie de l’agriculture écologique est passée de 160 
hectares à plus de 400 hectares.  www.radio.cz 
 

La Tchéquie 16e plus important producteur de bière au monde. 24/07/2008 
La République tchèque a été le 16e plus important producteur de bière au monde en 
2007. Les brasseries tchèques ont produit près de 20 millions d’hectolitres, soit la 
quantité la plus importante de leur histoire. Ce chiffre ne représente toutefois que 1,1% 
de la production mondiale de bière. La Chine, les Etats-Unis et la Russie sont dans cet 
ordre les trois plus importants pays producteurs avec 370 millions d’hectolitres pour la 
Chine. La République tchèque arrive en neuvième place du classement des pays 
exportateurs de bière avec 3,6 millions d’hectolitres en 2007. Il existe actuellement 48 
brasseries industrielles en République tchèque. www.radio.cz 

 

La tradition du bricolage et jardinage bien enracin ée. 15/07/2008 
Le bricolage et le jardinage font partie intégrante de la culture tchèque fortement 
enracinée. Le marché du bricolage profite plus généralement de l’augmentation 
régulière de niveau de vie des ménages tchèques qui peuvent notamment 
dépenser davantage pour l’amélioration de leur habitat. Une partie importante des 
tchèques qui souhaitent reconstruire leur logement ou aménager leur jardins 
envisagent de réaliser tout où en partie ces travaux eux mêmes. Ces facteurs 
représentent des atouts pour le développement de ce marché. En témoignent par 
ailleurs les résultats obtenus par les différents fournisseurs dans ce secteur au cours des dernières 
années et, notamment, ceux atteints par les grandes chaînes de bricolage : 4 chaînes étrangères de 
grandes surfaces (OBI, Baumax, Hornbach, Bauhaus) et dans la seule chaîne tchèque Mountfield. Ces 5 
chaînes détiennent 45% des parts de marché. Une seule chaîne tchèque au niveau national (Mountfield) 
est spécialisée dans les équipements de jardin et les piscines. Selon ses estimations, Mountfield détient 
presque la moitié du marché tchèque des piscines. En 2007, le chiffre d’affaires des 5 grandes chaînes 
s’est élevé à 25,3 milliards CZK (soit 0,91 milliards €), en augmentation de 1,5 milliard de CZK par 
rapport à l’année précédente. L’accroissement du CA a été plus rapide que dans les années 2005/2006 
(+1,2 milliard CZK). www.missioneco.org 
 

Volkswagen cherche a construire sa Up !Minicar en R épublique Tchèque. 17/07/2008. 
Volkswagen veut produire sa nouvelle voiture en République tchèque mais ne sait 
pas encore où une des possibilités est l’usine Skoda ( filiale tchèque de VW) à 
Vrchlabi en RT. L’usine construit actuellement la voiture Jetta et Octavia mais 
possède de la place pour une nouvelle marque, de plus le constructeur tchèque a 
obtenu 89 millions d’euros de financement de la part de l’état tchèque pour 
l’amélioration de l’infrastructure de son usine.  www.praguemonitor.com 
 
Succès économique de Saint-Gobain en Tchéquie. 20/0 7/2008 
La société Saint-Gobain Vertex, établie à Litomyšl et fabricant de fibre de verre, a augmenté ses 
bénéfices de 75 % en 2007 par rapport à l’année précédente. La société exporte plus de 70 % de sa 
production. Saint-Gobain Vertex possède trois usines à Litomyšl, Hodonice et Moravský Krumlov où elle 
emploie en tout 1 345 personnes. www.radio.cz 
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Taux de change (31.07.2008) 

 
 

 SKK 

1 USD  

1 EUR 30,391 
 

 

Investissements étrangers en 
Slovaquie.  
 
Si la Slovaquie attire encore les 
investisseurs, Hospodarské 
Noviny écrit que la situation n’est 
pas aussi rose que certains 
voudraient bien le faire croire. 
Même si la petite République se 
place au 8ème rang du Top 10 du 
classement des pays en fonction 
du nombre d’emplois créés en 
2007 grâce aux investissements 
directs étrangers (IDE), elle est de 
loin devancée par ses voisins 
immédiats que sont la Pologne, la 
République tchèque et la Hongrie. 
H.N souligne que le nombre 
d’emplois créés a diminué de plus 
de 5 000 par rapport à 2006. Si 
l’automobile et l’électronique sont 
les secteurs phares de l’économie 
slovaque, les nouveaux 
investissements étrangers 
s’orientent de plus en plus vers la 
recherche et le développement. 
www.france.sk 

 

 

 SLOVAQUIE 
 

 
 
 

 
 

ECONOMIE 
 

Le PIB slovaque le plus élevée en UE. 9/07/2008 
Selon l’Office des statistiques de l’UE, Eurostat, le PIB de l’UE et 
de la zone euro a augmenté de 0,7% au premier trimestre. Le 
PIB a augmenté de 2,3% en UE et de 2,1% dans la zone euro. 
Quant à l’économie slovaque on remarque une croissance de 
8,7% par an. Selon l’Eurostat, la Slovaquie a une des plus forte 
croissance économique après la Roumanie avec 8,2% et devant 
la Lituanie avec 6,8%. 
www.spectator.sk 
 
 

Le commerce extérieur en surplus. 21/07/2008 
Après deux mois consécutifs de déficit commercial la Slovaquie 
a fini en mai avec Sk4.12 milliard (€136 million) excédent. Le 
déficit commercial s’élevait en avril à 6,76 milliard Sk. Les 
résultats du mois de mai étaient meilleurs que les évaluations 
des analystes, qui ont prévu un déficit d’environ 1 milliard SK. 
On note un ralentissement significatif dans la croissance 
annuelle aussi bien des exportations que des importations. 
Comparé au mois d’avril, les importations totales des matières 
premières, d'énergie et les importations totales vers l'industrie 
électrotechnique sont en baisse considérable. Les exportations 
en mai ont augmenté de 6.3% pour atteindre 129.1 milliard Sk. 
Les importations ont atteint les 129,48 milliard Sk, soit une 
hausse de 0,2%.  
www.spectator.sk 
 
La Slovaquie attire toujours les investisseurs étra ngers. 
Selon l’agence Ernst and Young, la Slovaquie attire toujours 
autant les investissements directs étrangers et cette tendance 
devrait se poursuivre. En 2007, 58 projets d’investissements, 
principalement allemands, autrichiens, coréens et américains, 
ont été menés à leur terme, engendrant la création de 8 500 
emplois. Les secteurs de l’automobile et de l’électronique sont 
les plus prisés.  
www.france.sk 
 
Le taux de chômage en baisse. 16/07/2008. 
En juin, selon l’agence pour l’emploi, les affaires sociales et la 
famille (UPSVaR), le taux de chômage enregistré en Slovaquie a 
atteint 7,42%. En juin, il y avait 222 917 demandeurs d'emploi, le 
mois précédent le taux de chômage était estimé à 8,54%. En 
d'autres termes, il a diminué de 0,2 % d’un mois à un autre soit 
une baisse annuelle de 0,93%. 
www.spectator.sk 
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VEILLE SECTORIELLE & INVESTISSEMENTS 
 

Les sociétés IT cherchent de nouvelles opportunités . 9/07/2008 
Internet et le secteur IT en Slovaquie subissent une nouvelle vague d’acquisitions. 
Face à la concurrence croissante, les sociétés veulent fixer leur capital de croissance, 
renforcent leur position contre les concurrents et explorent de nouvelles occasions 
pour pénétrer les marchés extérieurs. C’est ainsi que Slovanet, qui est parmi les plus 
grands fournisseurs Internet en Slovaquie, a annoncé en juin qu'il avait accompli son 

acquisition de Micronet, un fournisseur Internet local de Bratislava. Le groupe Asseco Slovaquie, un des 
leader du secteur IT en Europe Centrale et orientale, et propriétaire de Slovanet, prévoit également 
d’élargir ses acquisitions en Europe centrale. Ces secteurs se sont développés rapidement au cours des 
dernières années et ont besoin maintenant de l'appui de plus grands acteurs commerciaux pour 
commencer de nouvelles expansions. Dans de nombreux cas, principalement parmi les opérateurs 
d'Internet, les sociétés recherchent des associés qui peuvent les aider à aborder la concurrence 
croissante sur le marché. Les acquisitions dans l’industrie IT en Slovaquie ne cessent d’augmenter, c’est 
en effet le moyen le plus rapide pour élargir son activité sur les marchés extérieurs et renforcer leurs 
positions sur les marchés locaux. En juin, Asseco Slovaquie a émis ses parts sur la bourse de valeurs de 
Varsovie. Asseco veut ainsi utiliser son nouveau capital d’1 milliard de SK pour financer les acquisitions 
d’entreprises étrangères. www.spectator.sk  
 

Le taux de croissance des ventes pour l'industrie s lovaque tombe à 4,2%. 9/07/2008 
En mai, le taux de croissance des ventes dans l’industrie slovaque a augmenté de 4,2%, soit 6,1 mds 
d’euros de ventes. Les ventes augmentent particulièrement dans le secteur de la production et de la 
distribution d’électricité, gaz naturel et de l’eau (29,1%). Les ventes dans le secteur minier ont augmenté 
de 6,9% et de 2,5% dans la transformation industrielle. Selon SITA, agence des statistiques slovaques, 
durant ces six derniers mois on observe une hausse globale de 12,4% dans le secteur industriel. 
www.spectator.sk 
 

Les slovaques apprécient la bière en bouteille plas tique. 30/06/2008   
La popularité des bouteilles en plastiques ne cessent d’augmenter en Slovaquie. L’année 
dernière, période durant laquelle la bière en bouteille plastique a été introduite, les 
consommateurs ont acheté plus de 9 millions de litres de bière. Selon le quotidien Pravda, 
les ventes des bières en bouteille pendant les cinq premiers mois de 2008 ont totalisé plus 
de 20 millions de litres. En juin, la plus grande brasserie slovaque Heineken, a ouvert une nouvelle usine 
de mise en bouteille des bières à Hurbanovo qui peut remplir 30 000 litres de bières par heure. Heineken 
a investit 6 millions d’euros dans la nouvelle usine. Ces bouteilles sont devenues populaires en Russie et 
en Croatie. Heineken prévoit ainsi d’investir 500 millions SK en Slovaquie cette année, soit un 
investissement total de Heineken en Slovaquie de 6 milliards de SK. www.spectator.sk 
 

L’investissement français qui a marqué la Slovaquie . 7/07/2008. 
La France a montré un intérêt en augmentant sa coopération avec la Slovaquie dans la construction 
d'industrie énergétique et de route, l'entretien et l'administration. La Slovaquie attire toujours les 
investisseurs français en raison de ses coûts de la main-d'oeuvre relativement bas, un système fiscal 
simple, une infrastructure améliorée, la structure de l'industrie, et des incitations qu'elle fournit à 
l'investisseur. La France est le deuxième plus grand investisseur en Slovaquie et le commerce entre ces 
deux pays a plus que triplé entre 2004 et 2007. Selon le département commercial de l'ambassade de 
France en Slovaquie, les échanges commerciaux entre ces pays sont estimés à 57% du commerce 
extérieur slovaque. En conséquence, le chiffre d'affaires dans le commerce a atteint 4,441 milliards 
d’euros en 2007. Ce qui a fait de la France le 7eme plus grand partenaire commercial de la Slovaquie en 
2007. La part des importations françaises dans les importations totales de la Slovaquie est de 3,9% alors 
que les exportations de la Slovaquie vers la France sont de 2,581 milliards d’euros et représentent 6,8% 
de l’ensemble des exportations slovaques. Ces afflux d’investissements feront de la France le troisième 
partenaire de la Slovaquie après l'Allemagne et la République Tchèque.  
www.spectator.sk 


